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Ekonomija

= Ekonomija (dolazi od grcke rijeci Oikonomia, oikos -
kuca, nomos - zakon) je znanstvena disciplina koja
proucava kako drustva upotrebljavaju oskudne resurse da

b1 proizvela odredena dobra 1 usluge 1 raspodijelila 1h
medu ljudima.




Dvije kljucne zamisli u ekonomiji:

® Prvo: Sva su dobra oskudna. Ne postoji naCin da neka
zemlja moze proizvoditi beskonaCne koliCine dobara. Iz toga
proizlazi da bez obzira na to koliko ekonomija neke zemlje
bila razvijena ona ne proizvodi dovoljno da bi mogla

zadovoljiti sve zelje svojih stanovnika.

* Posto su zelje neograniCene, a dobra ograniCena, ekonomija
mora pronacCi naCin da dobra proizvodi na najefikasniji
moguCi naCin. Efikasnost je, dakle, druga bitna odrednica

suvremenih ekonomija.




Temeljna ekonomska pitanja

* Iz ove dvije zamisli se javljaju tri temeljna pitanja u

ny
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ckonomiji. To su kako" i "za koga" (proizvoditi).

® Odnosno, svako drustvo mora izabrati koje Ce robe
proizvoditi, na koji naCin (vise ili manje efikasno) i kako Ce

dobra biti raspodijeljena.

® Ta tri problema su centralni problemi oko kojih se vrti

ckonomija bilo kojeg drustva u svijetu.




Trziste

— mjesto susreta ponude i potraénj e

= organiziran oblik dovodenja u kontakt onih $to prodaju s

onima sto kupuju odredene robe i usluge




Mikroekonomija

o EKONOMIJA IMA DVA GLAVNA PODRUCJA IZUCAVANJA:
mikroekonomiju I makroekonomiju.

e Mikroekonomija potjece od grc¢kih rije¢i micros (mali) 1
oikonomia (privreda),ona proucava pojedinacne
privredne subjekte (domacinstva i poduzeca).

» Mikroekonomija se sastoji od brojnih disciplina kao
npr. Marketing, Management, Ra¢unovodstvo, Poslovna
organizacija, itd.




Makroekonomija

e Makroekonomija potjece od grc¢kih rijeci macros
(veliki) 1 oikonomia (privreda), Sto znaci da proucava
ckonomske agregatne veliCine.

» To znaci da proucava gospodarstvo u cjelini, na razini
cijele drzave 1li Sire (regionalno, globalno).
unutar toga proucava pojave kao sto

su: inflacija, nezaposlenost, poslovni ciklusi itd.




Modelski pristup

Dva osnovna ekonomska subjekta u mikroekonomiji su
potroéaé i proizvodaé te se ekonomske zakonitosti prouéavaju

kroz analizu njihova ponaéanja.

Ponasanje se prouCava kroz formuliranje i testiranje
ekonomskih modela — postupak prema kojem se na temel ju
niza pretpostavki konstruira model stvarne gospodarske

situacije te donose zakljuCci




Model ponasanja potrosaca

Model pona§anja potroéaéa pretpostavlja:

» PotrosaC ima fiksiran dohodak
» Potrogal svoje potrebe zadovoljava kupujuéi n dobara i usluga

» PotrosaC u danom razdoblju trosi cjelokupan svoj dohodak

Cilj potroéa(v:a: maksimizirati korisnost u granicama raspoloéivog

dohotka

Svrha modela: odgovoriti na pitanje kako Ce potrosaC alocirati svoj

dohodak




Model ponasanja proizvodaca

® Pretpostavke modela:

» proizvodi se n proizvoda, od kojih svaki nosi odredenu koli€inu
troskova

> nha Cijenu proizvodaé ne moze utjecati

> ukupni prihod proizvodaéa jednak je umnosku koliCine proizvedenih
proizvoda s cijenom

e Svrha modela: utvrditi kako se ponaéa racionalan gospodarstvenik

e Cilj proizvodaCa: kratkoroCno, to je maksimizacija profita odnosno
pozitivne razlike izmedu ukupnog prihoda i ukupnih troskova;

dugoroCno, cilj poduzeCa je rast




Problem ravnoteze

= jedan od sredisnjih problema u ekonomiji

e RAVNOTEZA je stanje u kojem uz postojeée ckonomske uvjete
subjekti nemaju razlog za mijenjanje tog stanja, jer u njemu na
najbolji moguéi naCin ostvaruju svoj cilj:

® Trzisna ravnoteza se postiée pri koliCini proizvodnje i prodajnim
cijenama proizvoda pri kojima proizvoda¢ maksimira svoj profit, a
potroéa(v: maksimira korisnost.

® Parcijalna ravnoteza — pojedini subjekt ili trziste

° Opéa ravnoteza — sva trzista i subjekti istovremeno




Optimizacija
= optimalna alokacija resursa u situaciji kad su zelje

neograniCene, a resursi ograniCenti

Optimizacija je preduvjet trzisne ravnoteze

-

Najbolja je ona alokacija resursa koja maksimira ciljeve i

potroéa(vla i proizvoda(vla




POTRAZNJA




Pojam

® POTRA?N]A pokazuje NABAVNU SPREMNOST kupaca da

kupe odredenu koli€inu nekog dobra, pri razliitim cijenama

tog dobra, na odredenom trzistu, u odredenom razdoblju.

* Potraznja moze biti INDIVIDUALNA (d), kad pokazuje
nabavnu spremnost pojedinog kupca (osobe, kuCanstva ili
poduzecCa) ili AGREGATNA (D), kad pokazuje ukupnu

nabavnu spremnost svih kupaca na nekom trzistu.
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Zakon potraznje

® Potrazivana koliCina i cijena nekog dobra obrnuto su
proporcionalne: koliCina se poveéava kad se cijena smanjuje i

obratno, koli€ina se smanjuje kad se cijena poveCava

® Ovaj zakon vrijedi samo uz uvjete ceteris paribus (lat. = svi

ostali uvjeti nepromijenjeni).

® Da bi se potpuno sagledala potraznja, potrebno je razmotriti i
ostale varijable: cijene ostalih dobara i dohodak
potrosaca.




Cijene ostalih dobara

® Postoje ovisna i neovisna dobra

e Zakon potraénje tiCe se ovisnih dobara: supstituta i

komplementarnih dobara

e SUPSTITUTI = medusobno konkurirajua dobra, pa Ce se
krivulja potraznje za jednim dobrom premjestiti udesno kad
poraste cijena njegova supstituta i obratno, premjestit Ce se ulijevo

kad padne cijena supstituta
e KOMPLEMENTARNA DOBRA = u uporabi su medusobno

povezana pa Ce se krivulja potraénje jednog dobra premjestiti
ulijevo kad poraste cijena njegova komplementa i obratno,

premjestit Ce se udesno kad cijena njegova komplementa padne




Dohodak potrosaca i ostali Cinitelji koji
utjeCu na potraznju

* PoveCanje nominalnog dohotka utjeCe na porast potraznje, a

pad dohotka utjeCe na smanjenje potraznje, ceteris paribus.

* VeliCina trzista — milijun ljudi u Zagrebu kupovat Ce vise
mlijeka od 100.000 ljudi u Osijeku

* Religija i tradicija — Jela od govedine popularna su u
Argentini i SAD-u, dok su u Indiji zabranjena

® Posebni utjecaji — zbog kisne klime, kisobrani se vise prodaju

u Engleskoj nego u Hrvatskoj




3 iznimke zakona potraznje

* GIFFENOV PARADOKS — kad cijena raste, raste i potrazivana koli€ina
— sluCaj kod dobara lose kvalitete, za kojima raste potraznja siromasnog
stanovnistva jer Cak i kad poskupe, ta su dobra jeftinija od kvalitetnijeg
supstituta koji si ti kupci ne mogu priustiti

® VEBLENOV EFEKT — kad cijena pada, potrazivana koliCina se smanjuje
— snobovski efekt kod dobara koja su simbol ekskluzivnosti pa sa
njihovom $irom dostupno$Cu pada potraznja za njima (npr. dragulji)

° SLUCA] SPEKULACIJE — pad cijene nekog dobra ne izaziva poveCanje
potraznje jer se oCekuje dalji pad cijene i obratno, rast cijene izaziva
naglo poveCanje potraznje jer se oCekuje dalje poveCanje cijena (npr.
dionice nekog poduzeCa)




Elasticnost potraznje

e ElastiCnost u ekonomskom smislu oznaéuje osjetljivost neke
ckonomske veliCine na promjene druge ekonomske veliCine s

kojom se nalazi u nekom korelacijskom odnosu

* Dvije su osnovne kategorije elastiCnosti potraznje:
1. Cjenovna elastiCnost

2. Dohodovna elastiCnost




Cjenovna elastichost potraznje

* Pokazuje intenzitet promjene potraéivane koliCine ovisno o
promjeni cijene tog dobra.

* Koeficijent elastiCnosti raCuna se dijeljenjem nastale postotne
promjene potrazivane koli€ine (Q) s postotnom promjenom
njegove cijene (p)

savr$eno elastiCna potraznja Ed = o0
savr$eno neelastiCna potraznja Ed = 0
relativno elastiCna potraznja 0 > Ed > 1
relativno neelastiCna potraznja 0 < Ed < 1

stabilna ili jediniéna elastiCnost potraénje Ed =1
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* ElastiCnost je to veCa $to je vise blizih supstituta dobru, sto je
veCi dio dohotka koji se trosi na dobro i $to je dulje razdoblje

u kojern se kupci upoznaju S promj enom cij ene

¢ Sto je vedi stupanj nuznosti dobra, manja je elastiCnost

potraénj e za njim

e Unakrsna elastiCnost potrainje ukazuje na reagiranje na

promjenu cijene drugog dobra




Dohodovna elastichost potraznje

* Osim na cijenu, opseg potrazivane koliCine nekog dobra

reagira i na promjene dohotka:

0 < E < 1 dobra nuzna za zivot

E > 1 luksuzna dobra

E < 0 inferiorna dobra (jedino potraznja za njima opada kad

dohodak raste)

E = 0 apsolutno neelastiCna potraznja, potrazivana koliCina se

ne mijenja ovisno o promjenama dohotka




Engelovi zakoni

* Ukazuju na vezu obitelj skog dohotka i potrazivane koliCine razliCitih
dobara:

1. zakon: postotni udio izdataka za prehranu u ukupnom dohotku
varira u obrnutom pravcu od veliCine dohotka

2. zakon: udio izdataka za odjeéu u ukupnom dohotku ostaje isti bez
obzira na veliCinu dohotka

3. zakon: udio izdataka za stanovanje u ukupnom dohotku ostaje isti
bez obzira na veliCinu dohotka

4. zakon: poveéanjem dohotka poveéava se udio izdataka za luksuz
(putovanja, razonodu) i stednju

Pruski statistiCar Ernst Engel formirao ih je u 19. stoljeCu, a u suvremenim
uvjetima bezuvjetno su potvrdeni samo 1.1 4. zakon!




Procjenjivanje potraznje

Potraénja se procj enjuje :

1. Marketinskim tehnikama — recimo anketama o

potroénji i trzisnim eksperimentima

2. Regresij skom analizom — statistiCkom tehnikom za
ocjenjivanje kvantitativne veze izmedu zavisne

varijable i jedne ili vise nezavisnih varijabli




PONUDA




PONUDA

Predstavlja prodajnu spremnost proizvodaca nekog dobra
da nudi na prodaju odredenu koli€inu tog dobra,
po odredenoj cijeni,
na odredenom trzistu,

u odredenom vremenu.




/akon ponude

= proizvodaCi su voljni ponuditi ve€u koli€inu odredenog
dobra kad mu je, ceteris paribus, cijena veCa, i obratno, kad je

cijena manja, bit Ce spremni ponuditi manju koli€inu.

P
S p o [
A 10 30
B 7 20 7
C 5 15 .
D 3 10 5
E 1 5
|

0 2 10 15 20 30

Slika 2.19. Krivulja ponude




Cinitelji ponude

1. POSLOVNA POLITIKA — na dugi rok cilj je maksimizacija
profita, a na kratki moze biti i prodaja po nizim cijenama da
bi se osvojio zeljeni trzisni udio

2. CIJENA PROIZVODA — vise cijene odreduju vise ponudu

3. CIJENA CINITEL]A PROIZVODNJE — §to su nize, veCa
je ponuda

4. CIJENA POVEZANIH DOBARA — ako se poveCa cijena
nekog proizvoda, ponuda njegovog supstituta Ce se smanjiti

5. TROSKOVI PROIZVODNIJE — §to su niZi, veCa je ponuda
6. ORGANIZACIJA TRZISTA I POSEBNI UTJECAJI — npr.

carine




Cjenovna elastichost ponude

= intenzitet promjene ponudene koliCine nekog dobra u

odnosu prema promijeni cijene tog dobra

P p Relativno E>1
—— elastiéna
ponuda
JediniCno E=1
Q Q elastiCna
ponuda
E=o0 E=0 .
N y Relativno E<I1
Savrseno Savrseno N
. v neelastiCna
elastiCna neelastiCna

ponuda ponuda ponuda




Cinitelji elasti¢nosti ponude

® Dva temeljna éinitelja:

1.

Stupanj do kojeg se moZe povecati proizvodnja
(npr. proizvodnja odjeCe ima puno elastiCniju ponudu od
vadenja ugljena)
Vrijeme

TrenutaCni rok — ponuda je odredena stanjem zaliha

Kratki rok - postoji odredeni stupanj elastiCnosti ponude jer se opseg
proizvodnje moze mijenjati u granicama raspolozivih kapaciteta i dane
tehnologije

Dugi rok — elastiCnost ponude je najveCa jer ponuda nije ograniéena
danim kapacitetom i tehnologijom, moguce je provesti investiranje u

nove tehnologij e ili Cak drugu granu proizvodnje




TRZISNA RAVNOTEZA




Gledane pojedinaCno, ni krivulja potraznje ni krivulja ponude ne daju
odgovor na pitanje
NA KOJOJ RAZINI KOLICINE I CIJENE CE SE STVARNO
DOGODITI RAZMJENA DOBARA.

Samo kad se prikazu zajedno, toCka presjeka
krivulja ponude i potraznje (mjesto izjednaCenja ponude i potraznje)
daje TRZISNU RAVNOTEZNU CIJENU I
RAVNOTEZNU KOLICINU.




Ravnotezna cijena i ravhotezna kolicina

Pri visoj cijeni od ravnotezne
(A) postoji visak ponude
prema potraznji pa bi se
cijena konkurencijom
prodavaCa snizavala prema
ravnoteznoj.

Pri nizoj cijeni od ravnotezne

(D) postojao bi manjak

ponude u odnosu prema

Q potraznji pa bi konkurencija

Slika 2.25. Ravnotezna cijena i ravnotesna kolicina kupaca podizala cijenu prema

\4 .
ravnoteznoj.




Pomaci krivulja

® Krivulje ponude i potraznje mogu se premjestati zbog izmijenjenih
ceteris paribus uvjeta, sto dovodi do NOVE TRZISNE
RAVNOTEZE

® Primjer: poveéanj e troskova proizvodnje pomiée krivulju ponude

ulijevo, a poveCanje dohotka pomiCe krivulju potraznje udesno

0 q, 9, Q 0 g, 9, Q
a) b)
Slika 2.31. U¢inci pomaka krivulja ponude i potraznje na ravnotezu




Sto je kraCe razdoblje razmatranja,
na formiranje ravnotezne cijene veCi utjecaj ima potraznja,
a sto je duze razdoblje,

odluCujuti je utjecaj ponude i troskova proizvodnje.




Trzisna struktura

® Trzisna struktura pokazuj e uvjete i okolnosti pod kojima se
neko dobro prodaje i kupuje na trzistu. OpCenito,

razlikujemo:

1. Savrsenu konkurenciju

2. Nesavrsenu konkurenciju:
Monopol
Oligopol

Monopolistiéku konkurenciju




Savrsena konkurencija

® Trziste savrsene konkurencije obiljezava velik broj prodavaéa

koji nude homogene proizvode.

® ProdavaCi ne mogu utjecati na cijenu veC je prihvaéaju kao
zadanu, a profit nastoje maksimizirati odredenjem obujma

proizvodnje

® Postoji sloboda ulaska i izlaska na trziste, nema nikakvih

drzavnih ograniéenj a




Monopol

* Postoji samo jedan proizvodaé neke vrste proizvoda
e Cak jei moguénost supstitucije tog proizvoda vrlo mala

 ZnaCajne su preprjeke potencijalnoj konkurenciji (nadzor nad
sirovinama, patenti, licencije, velika poCetna ulaganja i dr.)

° Kupci S vremenom reagiraju na promj ene u cij eni promj enom

opsega svojih kupnja.

© MonoEol se moze regulirati odredivanj em cijene na razini
prosjeCnog troska i poreznom politikom




Oligopol

e Nekoliko poduzeéa sudjeluje u cjelokupnoj sektorskoj

proizvodnji
° Oligopolisti znaéajno utjeéu na formiranje cijena
* Konkurentima je pristup otezan

® Najjednostavniji oblik oligopola jest DUOPOL




Monopolisticka konkurencija

= vrlo Cesto trzisno stanje koje obiljezava vise elemenata savrsene
konkurencije i manje elemenata monopola:

Relativno velik broj prodavaCa relativno male po]edlnaCne snage,
nudi sliCan ali diferenciran pr01zvod

Zahvaljuju(i diferencijaciji, proizvodaci ciljaju na to¢no odredeni
trzisni segment, i u prilici su postiCi vise cijene nego $to bi se
moglo u uvjetima savrsene konkurencije

Na kratki rok moguCe je ostvariti ekstraproflt ali to prlvlacl nova
poduzeCe u skupmu pa se na dugl rok ostvaruju samo pros]eCm

profiti




PROCES REPRODUKCILE




Resursi

= dobra kojima se zadovoljava neka ljudska potreba

® Resursi su u nasem okruzenju ograniéeni pa se
privredivanjem, ljudskom djelatnosCu, nastoji svjesno

ce , o 4 Ve .
Sman]1t1 ogranlcenost raspolozwlh resursa

® Dobra se dijele na:

1. SLOBODNA — dobra koja nam priroda nudi neposredno,
koja nisu rezultat ljudskog rada (voda, sunCeva toplina,
zemlja, vjetar...)

2. EKONOMSKA — dobra koja proizvode ljudi svojom

djelatno$Cu (opeka, armatura, projekt...)




Ekonomska dobra

. Materijalna dobra
»  Sirovine
> Poluproizvodi
> Finalni (gotovi) proizvodi

2. Nematerijalna dobra
> Usluge




Intenzitet iskoriStavanja resursa

Porastom broja stanovnika poveéava
se i koliCina potreba

Intenzivnije iskoristavanje resursa —
poveéana proizvodnja zahvaljujuéi
suvremenim tehnologij ama

Zagadivanje i unistavanje okolisa —
potencijalan nedostatak resursa u
buduCnosti

Svijest o potrebi zastite okolisa i
odrzivom razvoju




Proces reprodukcije

= proizvodni proces = kontinuirani proces proizvodnj e proizvoda ili

usluga kojima se zadovoljavaju odredene ljudske potrebe.

Proces reprodukcije zapoCinje odredenim ulaganjima, pa govorimo o
INPUTIMA (ulazima) u proizvodni proces
U fazi proizvodnje se inputi TRANSFORMIRA]JU u

rezultate rada (outpute).
Na kraju procesa se stvoreni OUTPUTI prodaju —
na trzistu se razmjenjuju za novac, kojim se zatim

moze zapoéeti novi ciklus reprodukcije




® Predmeti rada kroz proces reprodukcije prelaze s jednog

stupnja na drugi, visi stupanj dovrsenosti proizvoda.

Primjer:
I. stupanj — sirovina — beton

2. stupanj — poluproizvod (u stvarnosti poluproizvodi
mogu imati vise stupnjeva ovisno o slozenosti proizvodnog

procesa) — betonski element

3. stupanj — gotovi proizvod — betonski zid za zastitu od

buke




Kontinuitet procesa reprodukcije

SREDSTVA ZA
PROIZVODNJU 1
(INPUTT)

PROIZVODN]JA

ROBA
(OUTPUTI) J

Jedino neprekidnim stvaranjem nove vrijednosti i obnavljanjem ulozenih
sredstava tijekom procesa reprodukcije, poslovni sustav osigurava temeljne
ciljeve svog postojanja na trzistu:

na kratki rok — PROFIT

na dugi rok — RAST, RAZVO]




Inputi (sredstva za proizvodnju)

1. SREDSTVA ZA RAD = skup stvari koje ljudima omogucuju
proizvodnju, pomocu kojih se djeluje na predmete rada.

(npr. bager, racunalo);

2. PREDMETI RADA = prirodna i ekonomska dobra na koja Covjek
djeluje svojim radom da bi im dodao novu upotrebnu vrijednost
radi zadovoljenja svojih potreba.

(npr. sirovine, energija);

3. RAD =ukupni duhovni i fiziCki potencijal radne snage koja obavlja
poslove bilo koje vrste. Skolovanjem i radnim iskustvom ovjek
razvija svoju radnu sposobnost, koja se izrazava uobiCajenom
kvalifikacijom:

nekvalificirana radna snaga
polukvalificirana radna snaga
kvalificirana radna snaga
visokokvalificirana radna snaga




TroSenje sredstava za proizvodnju

TroSenje sredstava za proizvodnju zapravo je proces prenosenja
njihove vrijednosti na novostvoreni proizvod/uslugu

TroSenje se promatra kao tehnicko (materijalno) i ekonomsko
(vrijednosno)

1. SREDSTVA ZA RAD - U proizvodnom se procesu trose
POSTEPENO (vrijednosno, ali ne i materifalno). Prenose samo dio
svoje vrijednosti na novi proizvod (amortizacija)

(npr. bager, racunalo);

2. PREDMETI RADA - U proizvodnom se procesu troSe ODJEDNOM
(materijalno i vrijednosno). Cijelu svoju vrijednost prenose na novi
ucinak.

(npr. sirovine, energija);

3. RAD -ulaziu vrijednost novog proizvoda samo vrijednosno (placa)




/adaci u procesu reprodukcije

1.  EKONOMSKI — racionalno koristiti raspolozive resurse i
ostvarivati profit, jer inaCe nema novostvorene dodatne

vrijednosti koja je preduvjet prosirene reprodukcije

2. TEHNICKI — ostvariti odredeni obujam proizvodnje
izrazen koliCinama uCinaka, a kvalitetom uskladen s

projektnim zadatkom




Proizvodna funkcija

Pokazuje tunkcionalne odnose izmedu inputa i outputa

Definira se kao maksimalna koliCina outputa koju je moguée
proizvesti uz danu koliCinu inputa i razinu tehnologije, odnosno
kao minimalna koliCina inputa kojom se moze proizvesti zadana

koliCina outputa.




PITANJA ZA UCENJE

1. Sto je ekonomija?

2. Objasni dvije kljuCne zamisli u ekonomiji!

3. Sto je trridte?

4. Navedi i objasni dva glavna podru€ja izu€avanja u ekonomiji!
5. Koji je cilj potrosaCa?

6. Koji su ciljevi proizvodaéa?

7. Objasni trziSnu ravnotezu!

8. Definiraj potraznju i nacrtaj krivulju potraznje!

9. Sto kaZe zakon potraznje?

10. Sto su supstituti? Navedi primjer!

11. Sto su komplementarna dobra? Navedi primjer!

12. Objasni Veblenov efekt!

13. Definiraj ponudu i nacrtaj krivulju ponude!

14. Sto kae zakon ponude?

15. Objasni savrsenu konkurenciju!

16. Sto su resursi, koja im je osnovna karakteristika i kako se dijele?
17. Objasni proces reprodukcije!

18. Navedi 3 kategorije inputa u proces reprodukcije
19. Sto su to sredstva za rad? Navedi nekoliko primjera!
20. Sto su to predmeti rada? Navedi nekoliko primjera!
21. Definiraj proizvodnu funkciju
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